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Welkom in

FarmFun Aalter



Agenda

1. Welkom in Farmfun Aalter

2. Nieuwe leden

3. Overlopen belangrijkste acties 2023

4. Resultaten marketingcampagne in 2023

5. Planning en budget 2024

6. Varia



Nieuwe leden

• Toerisme Oost-Vlaanderen: Pierre Goffaux/Tim Bottelberghe → Davine 
Peleman

• Comeet: Rebecca Van Rechem → Greet Melis

• Unizo Oost-Vlaanderen: Kenneth Viellard → Geert De Rycker

Toetreding tot bestuursorgaan:

Geert De Rycker is kandidaat bestuurder.



Acties 2023



Nieuwe organisatiestructuur TOV



Marketing: 
recap 2023



0. Inhoudstafel

1. Opfrissing huisstijl

2. Online advertentiecampagne

3. Publicaties 

4. Verfijning marketingstrategie



1. Opfrissing huisstijl

• Op basis van nieuwe positionering (Rust Roots Ruimte) 

• Logo uitgepuurd, kleuren rustiger
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2. Online advertentiecampagne

• Vanaf juni in samenwerking met So Buzzy

• Op Meta (Facebook, Instagram) én Google 

Uit in het Meetjesland

Green key
Zomerterrassen

Hopspot

Vogelspotten

Logeren langs kreken en bossen

Constante aanwezigheid op Google Search







2. Online advertentiecampagne



2. Online advertentiecampagne



3. Publicaties

• Uit in het Meetjesland (3.000) en Vogelspotten in het Meetjesland (3.000)

• Verspreiding via logiespartners, ambassadeurs en steden & gemeenten 







4. Verfijning marketingstrategie

• Verfijning en concretisering van de positionering en verhaallijnen 
vastgelegd in 2022 

• Doelgroepen? Welke kanalen wel/niet? Campagneconcept en formats? 

• In samenwerking met toerismestrateeg Isabel Mosk (Terschelling, 
Gelderland, …) 

• 30 november sessie met 15 stakeholders (gemeenten, logiesuitbaters, 
partners, …) 



4. Verfijning marketingstrategie

3 doelgroepen (op basis van Leefstijlvinder-model)

1. Inzichtzoeker

2. Rustzoeker

3. Verbindingszoeker

Vlaamse en (Zuid-)Nederlandse markt



4. Verfijning marketingstrategie



4. Verfijning marketingstrategie



4. Verfijning marketingstrategie



4. Verfijning marketingstrategie

3 focusthema’s of verhaallijnen 

1. Landschap en natuur (al wandelend of fietsend te beleven)

2. Lekker eten van bij ons

3. Cultureel erfgoed (hoewel aanbod nog moet groeien)



Sectorwerking
en projecten
2023



Netwerkmoment sector 24 april



Actieplan Toerisme in Assenede

• Begeleiding van 3 avonden

• Co-creatie met locale initiatiefnemers, ondernemers en inwoners

• Resultaat: 
• Acties voor de gemeente:

• Website toerisme
• Bezoekerscentrum Boekhoute
• Ambassadeurswerking
• (Toekomst BOU8)

• 3 werkgroepen:
• Rust- en stilteplekjes
• Het Verhaal van Assenede
• Smakelijk Toerisme Assenede



Toeristisch project voor Kaprijke



Overleg schepenen en ambtenaren:  
7 juli



Kleinschalige projecten ‘Zaaigeld’

10 lopende projecten. €1000 ondersteuning vanuit TM, 35% eigen inbreng.

• Verrassingswandeling in het Meetjesland – Wijkcentrum De Kring, Eeklo.

• Van verrassingswandeling tot op congé in ’t Meetjesland – Wijkcentrum 
De Kring, Eeklo

• Zomerdries – Zelda & Zorro e.a., Doornzele.

• Margrieten/ Magritte in Sint-Margriete? – toeristische adviesraad Sint-
Laureins. 



Kleinschalige projecten (vervolg)

• Beleving langs stiltewandeling in Sint-Laureins – toeristische adviesraad 
Sint-Laureins

• Boer zoekt bank 2.0 – Gemeente Sint-Laureins.

• Erfgoed Wandel- en fietstocht – Cultuurfonds Paul Van Grembergen, 
Evergem

• Impact van Boerenmarkt in beeld – Angär, Kaprijke. 

• Inclusieve erfgoedwandeling – WZC Onderdale, Aalter

• Trage Wandeling – Jeroen Vanden Borre e.a., Bassevelde



Project Een Aantrekkelijke Stadsrand

Focus: gebied aan de rand van Gent en haven

Essentie project:

• co-creatieve workshops, streekverkenningen en netwerking tussen de 
actoren,

• belevingspunten of recreatieve ontwikkelingen (landschappelijk of erfgoed) 

• recreatieve verbindingen

• promotie als een waardig toeristisch-recreatief gebied

Cofinanciering Leader en Platteland Plus



Project Een Aantrekkelijke Stadsrand

Drie brainstorm momenten:

• di 28 maart: Ter Gulden Celle, Doornzele

• woe 24 mei: Polyvalente zaal gemeenteschool, 
Vinderhoute

• ma 19 juni: tKlooster, Zelzate

Apart traject voor kwetsbare doelgroepen:

• 3 workshops in Nest, Zelzate (Avansa i.s.m. 
SAAMO)

Fietstocht



11 stadsrandplekken om te koesteren



Duurzaam Toerisme in Meetjesland II

Doel

CO2-uitstoot van de brede toeristische sector reduceren

Door:

• Informeren en sensibiliseren

• Workshops over duurzame thema’s

• Ondersteuning bieden bij behalen Green Key label

• Duurzaam toerisme promoten



Duurzaam Toerisme in Meetjesland II

Nieuwe Green Keys 2023:

• Hotel Mama, Hotel Shamon, De Lieveling en Door-drongen-Goed

Promotie Green Keys met video en promo

Workshop duurzaam toerisme: 20 april in Hotel Shamon

Potentiële Green Keys 2024

• Vakantiewoning Zonder Vaart (Aalter)

• Gare Cinquante-Cinq (Evergem)



Project Woeste Hoogten

• Regionaal Landschap Meetjesland & Leievallei & TM

• Zichtbaar en beleefbaar maken van de historische evolutie van het 
landschap in het Meetjesland. 

• Ontginningshoeves

• Routes langs plekken in de streek.



Ervaringsdag Reizen naar Morgen in 
Meetjesland (7 nov)



TOV in Meetjesland

Landschapsparken:

• Erkenning Landschapspark Zwinstreek!

• Landschapspark Bulskampveld

Ambassadeurswerking: streekverkenningen in Meetjesland

Dagtrips voor groepen: prospectietochten

Routescan Leiestreek met opname Oude Kale Vallei & Vinderhoutse Bossen



Planning en 
budget 2024



Marketing

• Toeristische kaart Meetjesland in Nl en Eng. Budget €3.500

• Vogelspotters. Budget €0

• Zomerterrassen. Budget €2.000

• Lekker eten en Logeren

• Woeste Hoogten. Budget €15.000

• Duurzaam toerisme. Budget €5.000



Marketing (vervolg)

• Logiespartners

• Huysmanhoeve

• Uit in Meetjesland. Budget €5.300

• Meerdaags fietsen

• Iedereen Welkom. Budget €2.000

• Fotografie. Budget €5.000



Sector

• Netwerkmoment sector. Budget: €6.000

• Onthaal/ambassadeurs:
• Gastheerschap Meetjesland vanuit TOV

• Gastheerschap Landschapspark Zwinstreek

• Meetjesland Café

• Onthaal op de Huysmanhoeve. Budget: €2.000

• Toekomstgroep Lerend Netwerk co-creatie



Sector

• Overleg:
• Logiesoverleg Meetjesland: ma 22 januari

• Evenementenoverleg

• Overleg toeristische diensten

• Overleg schepenen

• Ondersteuning kleinschalige projecten. Budget: €10.000



Projecten

• Een Aantrekkelijke Stadsrand. Budget: €68.000 uitgaven, €44.200 
inkomsten

• Duurzaam Toerisme II. Budget: €5.000 (marketing), 10.000 ondersteuning

• Project Huysmanhoeve

• Project Iedereen Welkom

• Project Woeste Hoogten



Projecten

• Procesbegeleiding co-creatie. Budget: €15.000

• Ondersteuning gemeentelijke initiatieven

• Project met Comeet

• Projectidee zwemplekken in Meetjesland



Gebiedswerking

• Landschapspark Zwinstreek

• Landschapspark Bulskampveld

• Geopark Scheldedelta



Infokantoor Toerisme Meetjesland

• Onthaal in het Meetjesland en op de 
hoeve

• Culinaire bib

• Onthaalmedewerkers
• Jobstudenten

• Vrijwilligers! Interesse? 
Neem contact op!



BUDGET
Campagne Stadsrand Woeste Duurzaam Uit IVV Sector Divers 2024

60 00 00 00 Kosten 299 520,40

60 00 00 00 Handelsgoederen, hulp- en grondstoffen 2 000,00

60 10 00 00 Handelsgoederen 5 000,00

61 00 00 00 Diensten en diverse goederen 197 580,00

61 10 00 00 Kosten voor gebouwen 1 500,00

61 20 00 00 Secretariaatskosten 12 080,00

61 30 00 00 Promotiekosten 36 500,00 0,00 15 000,00 10 000,00 5 300,00 2 200,00 0,00 5 000,00 74 000,00

10 00 Publicaties 0,00 0,00 3 600,00 1 200,00 0,00 0,00 4 800,00

20 00 Media 36 500,00 0,00 15 000,00 10 000,00 1 700,00 1 000,00 0,00 0,00 64 200,00

10 Perswerking 0,00

20 Advertenties 0,00 0,00

30 Online promotie 30 000,00 15 000,00 2 000,00 1 700,00 1 000,00 49 700,00

40 Productie 6 500,00 8 000,00 14 500,00

30 00 Beurzen 0,00

90 00 Andere promotiekosten 5 000,00 5 000,00

61 40 00 00 Kosten voor activiteiten 0,00 68 000,00 0,00 6 000,00 0,00 0,00 25 000,00 11 000,00 110 000,00

10 00 Vergaderkosten 3 000,00 3 000,00

20 00 Externe prestaties/prestaties door derden/ 15 000,00  15 000,00

30 00 Ondersteuning kleinschalige projecten 6 000,00 10 000,00 16 000,00

40 00 Sectormomenten 68 000,00 8 000,00 76 000,00

62 00 00 00 Bezoldigingen en sociale lasten 91 000,00 91 000,00

63 00 00 00 Afschrijvingen, waardeverminderingen, voorzieningen 4 410,40

64 00 00 00 Andere bedrijfskosten 1 030,00

65 00 00 00 Financiele kosten 300,00 300,00

67 00 00 00 Belastingen op het resultaat 200,00 200,00

Budget analytische codes



70 00 00 00 Opbrengsten 258 234,72

70 00 00 00 Omzet 9 650,00

70 10 00 00 Verkopen 5 700,00

10 00 Streekproducten 400,00 400,00

20 00 Brochures 1 000,00 1 000,00

30 00 Cadeaubonnen 500,00 500,00

60 00 Arrangementen 3 800,00 3 800,00

70 20 00 00 Bijdrage in publicaties 3 450,00

10 00 Evenementenbrochure 3 450,00 3 450,00

70 30 00 00 Bijdrage in sectormomenten 0,00

70 50 00 00 Recuperatie bedrijfskosten (doorgerekende kosten) 500,00 500,00

73 00 00 00 Lidgeld, schenkingen, legaten, subsidies 248 584,72

73 10 00 00 Lidgeld 99 810,16

73 40 00 00 Subsidies 148 774,56

10 00 Projectmatige subsidies 0,00 44 200,00 9 750,00 15 000,00 0,00 0,00 0,00 79 824,56 148 774,56

10 Leader 44 200,00 9 750,00 53 950,00

20 Toerisme Vlaanderen 79 824,56 79 824,56

30 diverse projecten 15 000,00 15 000,00

74 00 00 00 Andere bedrijfsopbrengsten 0,00

75 60 00 00 Diverse fin. Opbrengsten

Opbrengsten - kosten -41 285,68 

opname uit reserve 33 250,00

Opbrengsten - kosten incl opname reserve -8 035,68 

BUDGET
Campagne Stadsrand Woeste Duurzaam Uit IVV Sector Divers 2024 uitleg 2024

2024 2024
analytische codes



Varia 

• Vacature Contentmarketeer Meetjesland en Waasland

• Data Algemene vergadering:
• Woe 19 juni, 20u

• Woe 11 December, 20u

• Data Bestuursorgaan:
• Ma 11 maart, 18u30

• Do 30 mei, 18u30

• Di 27 augustus, 18u30

• Ma 25 November, 18u30



Varia 

• Nog variapunten?



Bedankt
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